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ESTRUCTURA

Identidad del Cliente: Senos Ayuda

ldentidad del Producto: SENOSAYUDA es
una Asociacion Civil sin fines de lucro que
se crea con el espiritu de la mujer cuya
vida ha cambiado como sobreviviente
del cdncer de mama.

Historia:

SENOSAYUDA es el resultado de la identifi-
cacion, andlisis, estudio, reflexion de los
problemas y carencias de la poblacién
femenina, ante el cdncer de mama vy la
necesidad de crear programas de accién
que frasciendan en todo el territorio
nacional y se fortalezcan a largo plazo.
Bolivia Bocaranda, Beatriz Ottengo e
Ingrid Borges como sobrevivientes vy
fundadoras, deciden junto con un grupo
de voluntarias, constituir una nueva orga-
nizacién para atender dreas de necesi-
dad, a través de programas concretos
con visién de largo plazo. Sus fundadoras
han constituido una organizacion con
personalidad juridica, dirigida a toda la
poblacién nacional y abierta a todo tipo
de patrocinios.

Caracteristicas:

A través de multiples actividades en Cara-
cas y el interior del pais, los integrantes de
la organizacién identificaron varias dreas
de necesidad, tales como:

Mayor alcance geogrdfico con progra-
mas informativos.

Integracidén de las diversas iniciativas loca-
les en una red nacional con impacto en
los distintos segmentos, especialmente en
aqguellos de bajos recursos.

Necesidad de crear una cultura preventi-
va del cdncer de mama en la mujer vene-
zolana.

La experiencia del frabajo de sobrevivien-
tes y voluntarias, asi como el intercambio
de experiencias con organizaciones y
grupos de pacientes de Estados Unidos,
Espana y América Latina, ha contribuido a
validar la percepcion de SENOSAYUDA
como una ONG con gran alcance vy
frascendencia. La organizacién es lidera-
da por sobrevivientes y voluntarias afecta-
das, y funciona de forma independiente
de empresas y de organizaciones cientfifi-
cas.

Ventaja Competitiva.

SENOSAYUDA es una Asociacién que tiene
como objetivo principal ayudar a todas
las mujeres y hombres que sufran y sean
sobrevivientes de cdncer de mama.

Mision: Incidir en la lucha contra el cdncer
de mama mediante actividades de: infor-
macién y deteccion temprana; trabajo en
red con grupos dedicados a la misma
causa, asi como orientacidn y apoyo
emocional a pacientes y familiares.

Visiébn: Ser una organizacién reconocida
nacional e infernacionalmente por su
impulso a la colaboracion, cooperaciéon e
intercambio de experiencia entre las
instituciones que luchan contra el cdncer
de mama.

Target:

El target que abarca SENOSAYUDA es
amplio y variado, comprende todos los
niveles socioecondmicos, ambos sexos vy
edades desde los 30 anos en adelante.

A los 30 anos ha sido la deteccion de
cdncer de mama mds temprana, por eso
esa edad.

DOCUMENTO CREATIVO
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Concepto Creativo:
Feminidad.

Tipo de Publicidad:

Medios Impresos, Vallas, Afiches, Pendones, entre otros.

Tono y Manera:

Fundamentado principalmente por el color rosa, para resal-

tar la feminidad de la muijer.

Slogan:
Tocate.

Medio Principal:

-T.V y Canales Nacionales.
-Revistas Nacionales.
-Vallas en la autopista.

Medios Secundarios:
-Patrocinio de Medios Culturales.

Tipo de Campana:
Lanzamiento.
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STORY BOARD

EN VENEZUELA
CADA ANO MUEREN

1.800 MUJERES DE
CANCE&DE.MAMA

EL CANCER NO DISTINGUE
ENTRE EDAD, COLOR DE

PIEL O CLASE

DALE UN ALTO AL
CAN A

1. Escena 1, Toma frontal, fondo blanco letras cen-
tradas, en la parte superior en mayusculas y color
negro. Con el mapa de venezuela.

2. Escena 2, Toma frontal, fondo blanco, letras
centradas en la parte superior en mayusculas y
color negro. Con ilustraciones de distintas mujeres.

3. Escena 3, Toma frontal, fondo blanco, letras centra-
das en la parte superior en mayusculas y color negro.
Con una ilustracion de un seno afectado por un tumor,
el simbolo de prohibido.

DETECTARLO ESTA
EN TUS MANQOS

r

FUNDACION

NG

4. Escena 4, Toma frontal, fondo blanco, letras centra-
das en mayusculas y color negro.Con una ilustracion
de una mano sosteniendo el lazo color rosa contra el
cancer de mama.

5. Escena 5, Toma frontal, fondo blanco con una
ilustracién de una mujer tocando su seno derecho
y letras alineadas en la parte inferior izquierda en
mayusculas y color negro.

6. Escena 6, Toma frontal, fondo blanco, letras centra-
das en la parte superior, en mayusculas y color negro
encima de el logo de senos ayuda.




